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Historisk bakgrund

* Marknadsforing av alkohol och
tobak

* Ohalsosamma livsmedel
* Materialism/kommersialisering
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Barnets ekonomiska utsatthet

* En kommersialisering av barnets lek

* Komplexa affarsmodeller, insamlande av personuppgifter
och anpassad marknadsforing

* Embedded advertising, sociala medier, games,
produktplacering etc.

* Dark patterns
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Advertising literacy

* Kunskap, attityd och fardigheter som kravs for att kritiskt
processa marknadsforing

- Kanna igen marknadsforing och forsta dess paverkan
- Generell skepsis
- Skalighet och lamplighet

(Friestad & Wright 1994, Hudders et al. 2017, Rozendaal, Buijzen, et al. 2011)
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Children’s advertising literacy

* Utvecklas och 6kar med aldern
* Stor paverkan fran barnets omgivning

* De nya marknadsforingsmetoderna ar sarskilt
problematiska

(Rozendaal & Buijzen, 2022)
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Barnets forsvar - aktivering av advertising literacy

* |dentifiering av marknadsforing

* Forstaelse av marknadsforingens paverkan/syfte
 Kannedom om olika marknadsforingsmetoder

* Formaga och motivation

* Stop-and-think-response (roozendaal, Biujzen, et al. 2011)
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Hur starker vi barnkonsumenten?

* Advertising literacy
training

* Anpassad och effektiv
reklammarkering

(De Pauw, Hudders and Cauberghe, 2018)

* Begransa
marknadsforingen

- Direkta kopuppmaningar, profilering,
aggressiv marknadsforing etc
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